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* Extranjero
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PÚBLICO CONSUMIDOR O USUARIO

ESTACIONES 
Productores de programas y ofrecen 

espacios para anunciar

Radio 
comerciales ENCADENAMIENTO Radio comunitaria Radiodifusora 

Nacional
Radios de interés 

público

Policía nacional

Biblioteca pública

Ejército nacional

Ins. mun. cultura

Gobernaciones y alcaldias

Universidades

Agencias de 
Prensa 

Internacional

Emisores de radio AM, 
FM, onda corta.

Amplitud moderada el sistema AM

Estación clase D (público) potencia mín. 
100W v máx. de 250W

Frecuencia moderada operación FM

Estación clase A (preferencia) de 10kw a 20kw

Estación clase C (local) potencia mín. de 
1KW v máx. de 5KW

Estación clase B (regional) potencia superior a 
5kw e inferior a 5kw 

Estación clase A (preferencial) mín. 15KW v máx. 
1000KW de potencia radiada

Estación clase D (público) la potencia máx. 
no debe ser mayor a 250wats

Estación clase C (local) 1kw a 5kw

Estación clase B (regional) 5 kw a 10kw
 

Flujograma 7.1
Cadena productiva del sector radio

Fuente: Elaborado por E y C, CAB con base en información del Ministerio de Comunicaciones de Colombia y en la metodología propuesta en “La cultura es capital (entre la creación y el negocio: economía y cultura en Uruguay), Graciela Lescano; Luis
Stolovich; José Mourelle; Rita Pessano; Editorial Fin de Siglo.


